
说明：答案仅供参考。

一、单项选择题：本大题共 10 小题，每小题 2 分，共 20 分。

1.1841 年，世界上最早的广告代理公司的开办者是（A）

A、沃而尼·帕尔默

B、乔治·路维尔

C、艾尔

D、桑普森

2.广告传播通过刺激消费者的感觉和知觉，引发认知过程的结果指的是（A）

A、广告的心理效果

B、广告的销售效果

C、广告的社会效果

D、广告的传播效果

3.在广告运作需要解决的“4W+1H”中，“H”指的是（C）

A、对谁说

B、什么时间说

C、怎样说

D、说什么

4.麦肯广告公司的格言“Truth Well Told'”体现了广告创意要遵循（A）

A、真实性原则

B、独特性原则

C、艺术性原则

D、合理性原则
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5.凡在商店、建筑物内外，所有展示商品信息、招徕顾客、营造销售气氛、促进销售的

广告信息传播即是（B）

A、直接营销

B、销售点广告

C、户外广告

D、交通广告

6.广告通过有关电子媒体传播所获得的总效果称为（D）

A、每千人成本

B、到达率

C、每收视点成本

D、毛感点

7.进行网络媒介测评时可以较客观准确地反映广告效果的变量是（B）

A、独立用户数量

B、点击次数

C、网页浏览数量

D、曝光次数

8.世界上第一个在政策上推动文化产业发展的国家是（B）

A、中国

B、英国

C、美国

D、日本

9.我国对广告主的管理主要实行的是（D）
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A、审批登记制度

B、合同制度

C、年检注册制度

D、验证管理制度

10.在广告客户、广告公司与广告媒介三者之间，以广告公司为核心和中介的广告运作

机制是（C）

A、广告业务档案制

B、广告审查制

C、广告代理制

D、广告佣金制

二、多项选择题：本大题共 5 小题，每小题 2 分，共 10 分。

11.按照广告的直接目的可以将广告划分为（ABCDE）

A、产品广告

B、品牌广告

C、企业广告

D、观念广告

E、公益广告

12.消费者记忆广告的基本环节包括（ABDE）

A、识记

B、保持

C、遗忘

D、再认
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E、回忆

13.下列属于户外广告媒体的有（ABD）

A、霓虹灯

B、路牌

C、手机

D、灯箱

E、价目表

14.发布广告信息的时机需要把握（ABCE）

A、商品时机

B、重大活动时机

C、黄金时机

D、节令时机

E、竞争性时机

15.广告公司按其经营范围与服务功能划分，一般可分为（BCD）

A、广告营销管理公司

B、广告代理公司

C、广告制作公司

D、媒介购买公司

E、广告公共宣传公司

三、名词解释题：本大题共 5 小题，每小题 3 分，共 15 分。

16.理性诉求广告

理性诉求广告是指广告采取理性的说服手法，有理有据地直接展示产品的优点，通过向
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消费者介绍或展示产品的质量、性能，以及产品能带给消费者的好处，让消费者理性地

权衡利弊，听从劝导，最终促成购买行动。

17.广告策划

广告策划是根据广告主的营销策略，按照一定的程序对广告运作或者广告活动的总体战

略进行前瞻性规划的活动。

18.广告主题

广告主题是广告所要表达的重点和中心思想，如何选择主题是广告策略的重要内容。

19.广告受众

广告受众属于传播学的范畴，具有一般受众的意义，但又是特定的，指在传播过程中广

告信息的接受者。它包括两层意思：一层意思是通过媒体接触广告信息的人群，另一层

意思是广告主（广告信息发送方）的目标受众，即广告的诉求对象。

20.国际广告本土化策略

国际广告本土化策略是针对开展广告活动的不同目标市场国的特点，制作不同广告诉求、

创意和表现的广告作品。本土化策略是基于各国文化的特异性。

四、简答题：本大题共 5 小题，每小题 6 分，共 30 分。

21.简述 ROI 理论的内容。

答：

（1）广告大师威廉伯恩巴克认为广告“怎么说”比“说什么”更重要，他提出，一个

号的广告必须具备三个基本特质，即相关性、原创性、震撼力，也即 ROI 原则。

（2）关联性：广告创意必须与商品、消费者密切相关；

（3）原创性：广告创意应与众不同，其创意思维特征就是求“异”，区别于其他商品

和广告；

www.clxlb.com



（4）震撼力：广告作品在瞬间引起受众注意并在心灵深处产生震动的能力。

22.简述电视广告文案写作的要点。

答：

（1）电视广告文案要充分利用图像，文字要“一字千金”。

（2）电视广告文案要弥补画面的不足，并将其深化。

（3）电视广告文案要简洁明了。

（4）电视广告文案的语言有时不必追求自身的完整性。

（5）电视广告开始时的第一句话或第一条字幕具有标题的性质，要认真推敲。

23.简述手机媒体的传播特色。

答：

（1）拥有巨大的用户群，终端普及率高。

（2）信息直达精准，能够即时反馈。

（3）信息传递多点发散，有效接触率高。

（4）表现形式多种多样，体现多媒体优势。

（5）用户个人信息易获，信息传播成本较低。

24.简述影响广告媒体策划的外部因素。

答：

（1）产品的特点。

（2）目标市场的特点。

（3）经销系统的特点。

（4）竞争对手的特点。

（5）广告文本的特点。
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（6）广告预算的内容。

25.简述广告管理法规的制定原则。

答：

（1）与我国《中华人民共和国宪法》及国家其他法律、法规不相抵触的原则；

（2）切合广告业发展实际的原则；

（3）规范化原则；

（4）有利于广告业健康发展的原则。

五、论述题：本题 10 分。

26.试述广告代理制的实施需具备的条件。

答：

（1）完善的市场经济环境。广告，是随着人类信息传播的需要和商品交换出现而产生，

并随着商品经济的繁荣而发展的。离开一定的市场经济环境谈论广告的未来，无异于痴

人说梦。同样，广告代理制度的顺利实施，也必须以市场经济环境的完善为前提。舍此，

则寸步难行。

（2）成熟的广告市场环境。广告代理制的实施，涉及广告市场的三个主体：广告客户、

广告公司、广告媒介。只有当三方都具有成熟的广告意识，认识到广告代理制对三方都

是一种必需，从而各就各位，各司其职，方能使广告代理制在一个良好的行业环境中顺

利推行。

（3）广告公司的全面代理能力与综合实力。在以广告代理制为基础的广告经营机制中，

广告公司被推到广告市场的主导地位。从本质上说，实行广告代理制的中心环节，应当

是广告公司。广告公司是否成熟，是否具备广告代理的条件和能力，是成功实施广告代

理的关键之所在。
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六、综合应用题：本题 15 分。

27.请结合 AISAS 模型，回答：

（1）AISAS 模型的内容；

（2）相较于 AIDMA 模型，AISAS 模型如何强调消费者的网络特质；

（3）结合你的一次消费经历，根据 AISAS 模型分析某品牌广告对于你的心理的动态引

导过程。

答：

（1）AISAS 内容包括：注意（Attention）、兴趣（Interest）、Search（搜索）、行

动（Action）和 Share（分享）。

（2）相较于 AIDMA 模型，AISAS 模型强调两个具备网络特质的——Search（搜索）

和 Share（分享），认为互联网时代的消费者不会仅仅被动地接受来自媒体的信息，他

们会根据自己的需求通过越来越多元的信息渠道获取有价值的信息，同时还愿意借助互

联网平台与他人分享观点、意见和体验。

（3）略。
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