
2022 年 4 月自考 00098 国际市场营销学真题及答案

注意事项:

1.本试卷分为两部分，第一部分为选择题，第二部分为非选择题。

2.应考者必须按试题顺序在答题卡(纸)指定位置上作答，答在试卷上无

效。

3.涂写部分、画图部分必须使用 2B 铅笔，书写部分必须使用黑色字迹

签字笔。

一、单项选择题:本大题共 10 小题，每小题 1 分，共 10 分。在每小题

列出的备选项中只有一项是最符合题目要求的，请将其选出。

1.关税的计税方式一般分为从价税、从量税和

A.种类税

B.档次税

C.累进税

D.复合税

2.在发达国家中率先进入老龄化社会的国家是



A.日本

B.美国

C.德国

D.英国

3.通常将资金融通期限在一年以内 (包括一年) 的金融工具交易和资金

融通市场称为

A.国际资本市场

B.国际货币市场

C.外汇市场

D.期权市场

4.以下关于北美市场描述正确的是

A.北美市场的人口分布均匀

B.美国和加拿大都属于经合组织的发达国家



C.为北美消费者提供产品的供应商竞争不激烈

D.美国的种族构成比较简单

5.各产品部门、地区部门或职能部门交叉管理，共同控制企业在世界各

地的所有子公司的组织结构形式是

A.全球性产品结构

B.全球性矩阵结构

C.全球性职能结构

D.全球性混合结构

6.企业将低档定位的产品线向上延伸，增加高档产品项目的策略称为

A.向下延伸策略

B.双向延伸策略

C.向上延伸策略

D.一体化策略



7.国际市场产品差异化的具体策略主要包括研究开发策略、促销策略和

A.产品创新策略

B.市场细分策略

C.标准化策略

D.服务策略

8.在新产品进入市场初期，把价格定得相对较低，让消费者迅速接受，

从而提高市场

占有率的定价策略是

A.撇脂定价策略

B.渗透定价策略

C.心理定价策略

D.促销定价策略

9.专门型分销渠道适用的产品是



A.服装

B.汽车

C.家具

D.手表

10.具有信息传递双向性特征的国际促销策略是

A.国际广告

B.公共关系

C.人员推销

D.营业推广

二、多项选择题:本大题共 10 小题，每小题 2 分，共 20 分。在每小题

列出的备选项中至少有两项是符合题目要求的，请将其选出，错选、多

选或少选均无分。

11.国际市场营销学的研究内容有

A.国际市场营销环境的研究



B.国际市场垄断战略的研究

C.国际市场营销策略的研究

D.国际市场竞争战略的研究

国际市场营销规划与组织的研究

12.在解决国际商务争端时，当事入除了选择协商外，还可以选择

A.仲裁

B.调解

C.诉讼

.D..介入

E.处罚

13.一般来说，称为肢体语言的有

A.说句话

B.做个手势



C.伸下舌头

D.给个拥抱

E.使个眼神

14.为了得到有意义的营销信息，调研人员应具备一些特定的能力，这

些能力包括

A.对所调研的市场或目标市场国的文化有比较深入的了解

B.具备修正调研结果的创造性的能力

C.在调研过程中要保持客观、谨慎的态度

D.要具备较强质疑能力

E.要有敏锐的观察力和认真的态度

15.国际市场细分中宏观细分的标准有

A.地理标准

B.人口标准



C.经济标准

D.社会文化标准

E.技术标准

16.企业进入国际市场营销的定价目标主要有

A.回收成本或进入目标市场

B.达到预期的利润或利润最大化

C.应对主要竞争者

D.稳定或扩大市场占有率

E.维护良好的客户关系

17.影响国际分销渠道选择的产品因素主要包括

A.产品价格

B.产品体积和重量

C.技术服务的收费标准



D.产品的物理化学性质

E.产品的标准化程度

18.国际市场人员推销的主要功能有

A.市场调研和预测

B.拓展市场与处理客户关系

C.信息传递和沟通

D.销售产品与售后服务

E.增加产品销售收入

19.国际服务目标市场国选择的影响因素主要有

A.目标市场国服务行业的开放程度

B.国际服务市场竞争状况

C.文化差异程度

D.产品和服务的新颖性



E.地理位置

20. 国际服务营销 7P 策略包括的内容有

A.国际服务产品策略

B.国际服务有形展示策略

C.国际服务传播策略

E.国际服务人员策略

D.国际服务质量策略

三、名词解释题:本大题共 5 小题，每小题 2 分，共 10 分。

21.出口营销阶段

22.本国化

23.自我参照

24.经济联盟

25.区域市场营销



四、简答题:本大题共 4 小题，每小题 10 分，共 40 分。

26.简述国际营销规划的过程。

27.简述国际市场分销渠道的主要典型结构。

28.简述国际市场人员推销的定义及特点。

29.简述波特五力竞争模型中的五种主要力量。

五、论述题:本大题共 2 小题，每小题 10 分，共 20 分。

30.试述联合品牌策略的含义及优缺点。

31.试述政府对国际营销企业实施价格补贴的常见形式。


